영상 제작 기획안
발주처가 제작사에 보내는 기획안 양식입니다. 빈칸을 채우면 그대로 기획안이 됩니다. 모르는 칸은 '미정'이라고 적어 두셔도 됩니다. 비워 두는 것보다 낫습니다.
사업명: ________________________          담당자: ____________          작성일: ____________
	항목
	이 칸에 적을 것
	내용

	왜 만드는가   제작사가 제일 먼저 읽는 칸

	프로젝트 목적
	이 영상으로 무엇이 달라지길 바라는지
	

	성공 기준
	무엇을 보고 잘 됐다고 판단할 것인지
	

	누구에게   타겟이 바뀌면 같은 예산도 다른 영상이 된다

	타겟 시청자
	실제로 이 영상 앞에 앉을 한 사람
	

	시청 상황
	어디서 어떤 상태로 보는지 (소리 유무 포함)
	

	무엇을   내용의 범위를 정하는 칸

	핵심 메시지 한 줄
	이것 하나만 남는다면 무엇인지
	

	꼭 들어가야 할 것
	제품·인물·장소·수치 등
	

	넣지 말아야 할 것
	금지 표현, 노출 불가 항목
	

	어떻게 보이게   말보다 링크가 정확하다

	톤앤매너
	형용사 3개로 (예: 담백한·따뜻한·빠른)
	

	레퍼런스 2~3개
	링크와 함께 어디가 좋았는지 한 줄씩
	

	피하고 싶은 레퍼런스
	이런 건 싫다는 예시도 똑같이 유용하다
	

	조건   견적을 좌우하는 칸

	분량·형식
	러닝타임, 화면 비율, 파생 버전 유무
	

	활용 매체·기간
	유튜브 / TV / 옥외 · 몇 년
	

	일정
	시사일, 납품일, 행사·오픈일
	

	예산 범위
	정확한 금액이 부담되면 범위로
	

	의사결정자·컨펌 단계
	최종 결재자가 누구이고 몇 단계인지
	


작성 안내
1. 문장을 다듬지 않으셔도 됩니다. 정해진 것이 많을수록 좋은 기획안입니다.
1. 모르는 칸은 '미정'이라고 적어 두세요. 비워 두면 제작사가 임의로 가정하게 됩니다.
1. 레퍼런스는 링크만 주지 마시고, 링크마다 어디가 좋았는지 한 줄씩 적어 주세요.
1. 핵심 메시지는 반드시 한 줄로. 여러 개를 넣으면 시청자에게 하나도 남지 않습니다.
1. 예산은 정확한 금액이 부담되면 범위로 적으셔도 됩니다.
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